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БРИФ | КОММУНИКАЦИЯ
(разработка рекламных материалов)

	№
	Вопрос
	Ответ

	ИНФОРМАЦИЯ ОБ ОБЪЕКТЕ РЕКЛАМИРОВАНИЯ (КОМПАНИИ / БРЕНДЕ / ПРОДУКТЕ И Т.П.)

	1
	Характеристика товара/услуги
(потребительские свойства, уровень качества, способ потребления, конкурентные преимущества, ценовое и коммуникационное позиционирование и пр.)
	

	2
	Ситуация на рынке
(регионы сбыта, место на рынке, доля, динамика, наличие сезонности продаж, места продаж и т.п.)
	

	3
	Конкурентная среда
(основной конкурент: преимущества, недостатки, стратегия, рекламная активность и т.п.; другие конкуренты)
	




	4
	Другая важная информация
	

	ИНФОРМАЦИЯ О ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ

	5
	Описание ЦА
(Ядро ЦА: пол, возраст, образование, род деятельности, уровень дохода, семейное положение, социальный статус и т.п. Общая ЦА: кто они? Как они выглядят? Где больше всего проводят времени?)
	

	6
	Знание потребителя
(что потребитель знает о вашей отрасли?
Что знает о вашем бренде/товаре/услуге?)
	

	7
	Мотивация потребителя
(какие потребности, желания или проблемы решает ваш бренд/товар/услуга? Есть ли у него преграды или трудности с получением вашего товара/услуги? Как чаще всего потребитель покупает продукт/услугу? CJM (при наличии)
	

	8
	Другая важная информация о ЦА
	




	РЕКЛАМНАЯ КОММУНИКАЦИЯ

	9
	Ключевая проблема
(повод и основная причина данной РК)
	





	10
	Цель, задача, KPI
(Охватная или перформанс? Привлечь новую аудиторию к использованию нашим брендом вместо бренда конкурента? Стимулировать потребителей бренда пользоваться им чаще? Продать n-товаров, привлечь n-клиентов в салон, получить n-переходов на сайт, n-установок приложения, повысить LTV и т.п.)
	

	11
	Основное сообщение
(Какую основную идею (что делать в отношении рекламируемого товара) нужно донести до потребителя?)
	

	12
	Подтверждения сообщения
(почему потребитель поверит основному сообщению?)
	

	13
	Какие рекламные каналы (медиа) предполагается использовать и почему.
	

	14
	Перечень рекламных материалов для разработки в рамках данной РК.
(вид, формат, хронометраж и пр. тех. характеристики)
	

	15
	Примеры аналогичных рекламных коммуникаций, которые нравятся и какие их сильные стороны?
	

	16
	Информация о ваших прошлых аналогичных РК
(дата, ЦА, описание задачи и решения, примеры материалов и т.п.)
	

	17
	Информация об аналогичных РК ваших конкурентов.
(дата, ЦА, описание задачи и решения, примеры материалов и т.п.)
	

	18
	Ограничения
(временные, бюджетные, географические, юридические, иные)
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